&) AGR
VERSUM

agriversum —
Create Future Farming

Wir bringen zusammen, was zusammen gehort — Starten/Siesmituns in den
sozialen Medien durch!



* Eine neue Landwirtschaft/Landtechnik-Community auf den sozialen Medien, die
von uns professionell moderiert und gesteuert wird

* Mehrere, feste Creatoren/Influencer posten fur uns und garantieren Reichweite
in einer vielfaltigen Community. Mit einer optimalen Mischung aus:

* Verschiedenen Kanalen (IG, FB, TikTok, YT + Website)
* Inhalten

» Charakteren

» Schwerpunkten

 Die Inhalte der Creatoren bespielen das neue Netzwerk Agriversum: In der Co-
Autor Funktion werden die Inhalte gleichzeitig sowohl auf Agriversum als auch
auf dem Account der Creatoren gepostet

» Zusatzliche Posts aus der Redaktion vom eilboten und dem eilbote Shop

www.instagram.com/agriversum | www.facebook.de/agriversum |www.tiktok.com/@agriversum | www.youtube.com/@agriversum
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eilb()te @ agro-kontakt

eilbote Boomgaarden Verlag agro-kontakt

» Redaktion des B2B Magazins » Uber 30 Jahre Erfahrung als
ellbote Kommunikationsagentur im

« Uber 70 Jahre in der Agribusiness

Landtechnikbranche aktiv « Mit Social Media Kompetenz

www.instagram.com/agriversum | www.facebook.de/agriversum |www.tiktok.com/@agriversum | www.youtube.com/@agriversum
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 Filterfunktion: Wir bieten Ilhnen reichweitenstarke Creatoren, die ein enormes
Potenzial haben und zu Ihrem Unternehmen passen

 Kontrolle: Kommentare, Likes, etc. behalten wir fur Sie im Blick und steuern das
Feedback

« Abwechslung: Markenunabhangiger Content mit relevantem Landtechnik-/
Landwirtschaftsbezug

« Wir ubernehmen das gesamte Handling: VVon der Akquise bis zur Abrechnung

« Garantierte Reichweite der Creatoren plus zusatzlicher Boost durch das
gemeinsame Netzwerk agriversum — und naturlich lhre firmeneigenen
Plattformen

> Mit uns sprechen Sie auf den sozialen Kanalen lhre Zielgruppe an, ohne
dafur eigene Ressourcen zu benotigen!
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* Alle Influencer haben einen landtechnischen/landwirtschaftlichen
Background, fast alle einen eigenen Betrieb!

« Uber Deutschland verteilt

 Die Creatoren decken unterschiedliche Bereiche und Schwerpunkte ab
(Ackerbau, Tierzucht, Technik, Landleben, Informative/emotionale
Ansprache, etc.)

 Die Charaktere sind vielfaltig: Vom Studenten bis zu langjahrigen Profis,
mannlich/weiblich, Hauptberuflich oder im Nebenerwerb in der
Landwirtschaft tatig, ...

« Fokus auf unterschiedliche Kanale (TikTok, Instagram, Facebook, YouTube)

« Was alle gemeinsam haben, ist eine leidenschaftliche Passion zum Thema
Landwirtschaft!
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Wir bieten Ihnen folgende Formate an:

» Unboxing

* Neuheitenprasentation

« Walk arounds

* Produkttests in der Praxis

« Begleitung auf Feldtagen/Pressekonferenzen
 Stellenangebote — prasentiert vom Creator

Haben Sie weitere ldeen? Sprechen Sie uns gerne an!

www.instagram.com/agriversum | www.facebook.de/agriversum |www.tiktok.com/@agriversum | www.youtube.com/@agriversum
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* Influencer Marketing uberzeugt durch die Influencer selbst: Diese begeistern ihre
Abonnenten durch ihre Authentizitat und geben Produktvorstellungen ein optimales Umfeld.

* Influencer sind Experten auf ihrem Gebiet und konnen den Mehrwert von Themen selbst
gut einschatzen und wissen genau, wie ihre Community auf Inhalte reagiert.

* Influencer Marketing lasst Ihren Unternehmensaccount mitwachsen und steigert daher die
Markensichtbarkeit Ihres Unternehmens.

» Die Wirkungsdauer von Influencer Marketing Ubersteigt die der klassischen Werbung. Dank
Influencer Marketing bleibt die Meinung bei den Abonnenten nachhaltig im Gedachtnis, bei
einer Kampagne hingegen nur wahrend der Zeit, zu der die Kampagne ausgespielt wird.

> Influencer + eilbote: Perfekte Mischung, da der Creator die Interessenten auf der
emotionalen Ebene anspricht und der eilbote fur qualitativen Content und redaktionelle
Expertise steht
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Der Paketpreis umfasst:

« Samtliche Projektkosten fur den Creator
e Garantierte Reichweite in unserem Netzwerk

« Handlinggebuhr eilbote (Akquise/Projektkoordination/
Leistungskontrolle/Abrechnung)

Die Paketpreise starten ab 2.500 € — abhangig von Art und Umfang
des Projekts
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Sprechen Sie uns an!

Tel: 04171-783525
barbara.michels@eilbote-online.de

* Dipl. Mediendkonomin

» 15 Jahre Erfahrung in der
Mediaberatung/Planung

» Seit 2020 beim eilboten mit

. den Schwerpunkten:
Barbara Michels Newsblock (Internet),

Newsletter, Betreuung der
Social Media Kanale

« NEU: Verantwortlich fur das
Netzwerk Agriversum
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Wochentliche Nutzung
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YouTube Facebook

« Empfohlene Lange fur YouTube-Videos » Videodauer:
liegt zwischen 5 und 15 Minuten. Facebook-Feed: Max. 240 Min. Facebook-

+ Videoformat: 1920x1080 (1080p), varketplace: Max. 200 M. -stream-
256.0)(1440 (1.440p), 3840><21.60 (2160p) Facebook-Stories: 1-120 Sek.
gig'ego)dsang::tﬁ';, %%Og ;E_ZO (9:16), Facebook-Suchergebnisse: Max. 240 Min.

* Videoformat:
Querformat 16:9, Quadratisch 1:1,
Hochformat 4:5

> Erklarende, langere Formate moglich > Kaufkraftige Zielgruppe
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Instagram Tik-Tok

* Videodauer: * Videodauer
Instagram-Story: max. 15s pro Story (ein 15 Sekunden
Video kann in mehrere Stories unterteilt
werden)
Instagram-Reel: 15, 30, 60 oder 90 * Videoformat
Sekunden Querformat 16:9

IGTV: Bis zu 60 Minuten
Instagram-Highlight-Cover

* Videoformat:
Querformat 9:16, Quadratisch 1:1
Instagram

> Schneller Reichweitenaufbau > Stirkstes Wachstum, junge Zielgruppe
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