
Media Info 2026
atr express - agricultural technology news - biweekly magazine addressed to users and distributors of 

agricultural machinery and equipment as well as spare parts.



Printed editions
atr express - agricultural technology news, 
biweekly magazine addressed to users, 
distributors of agricultural machines 
and equipment and spare parts.

Circulation
8500 copies

Annual subscription 
190 PLN (22 editions)

e-editions
Electronic version of the atr express magazine - 
agricultural technology news. In the e-edition version, 
all advertisements and announcements are linked 
directly to the pages of the manufacturers, importers, 
dealers etc.

Annual subscription
100 PLN (22 editions)

atrexpress.com.pl - website
Current information for users, distributors of agricultural 
machinery and equipment and spare parts. Permanent 
sections: interviews, industry news, user opinions, 
technology, agricultural news, reports and agriculture 
4.0  (in line with the topics of individual issues).

Unique users
54 763

Views on the website
176 835
*based on January-September 2025 
 (Google Analytics)
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Newsletter
 It is directed to the recipients related directly to 

the agricultural technology industry - these are 
the users subscribed to the newsletter.

Sending frequency
1 x week (Monday)

Newsletter recipients
34 761 - all e-mail addresses
· 15 846 - farmers 
· 18 487 - agriculture machinery  
             companies
· 1 982 - other 

Facebook | LinkedIn | YouTube | Instagram
 In our channels on social media, especially on 

Facebook and LinkedIn, we continuously share the 
content published among others in the atr express 
magazine and on the agricultural technology 
website atrexpress.com.pl

*based on January-September 2025 (Facebook)

*based on January-September 2025 (LinkedIn)

atrexpress fanpage 
more than 23 thousand of fans, 
coverage of site 1 899 002

atrexpress Linkedin
1 508 followers
67 680 views

www.ModeleRolnicze.pl
 The largest range of the collector’s models of 

the agricultural and construction equipment. 
Accessories and designer agricultural clothing. 

More than 3100 products! 
Wiking, Universal Hobbies, Weise-toys, Schuco, 
Bruder, Britains, Siku, Rolly Toys and many others.

Fanpage
facebook.com/modelerolnicze

YouTube
youtube.com/modelerolnicze



Publication Publication date  Order dates Thematic areas

1 23.01 15.01
Soil cultivation machines – ploughs, tillage units, and cultivators. Automated systems for sowing. 
Smart farms using advanced technology. Agricultural machinery service. Service of agricultural 
machinery. Rental.

2 06.02 29.01

Livestock building equipment – milking robots, mixing wagons and automatic  
feeding systems, animal monitoring. Articulated loaders, front loaders. Social media  
in agriculture – YouTube, Facebook, Instagram, TikTok, LinkedIn – for promotion  
and building customer relationships.

3 20.02 12.02 Protection and cultivation of field plants – sprayers, hoes, field robots. Fertilization – fertiliser 
spreaders and manure spreaders. Smart farms using advanced technology.

4 06.03 26.02 Agricultural construction – halls, warehouses. Irrigation systems and sprinklers  
for field, orchard, and horticultural crops. Smart farms using advanced technology.

5 20.03 12.03 Forage and feed – mowers, tedders, rakes, forage and silage trailers, balers,  
and baler-wrappers. Bale film and net wrap.

6 03.04 26.03 Grain harvesting – combines harvesters and balers, forage harvesters, dryers, silos.  
Smart farms using advanced technology. Energy on farms – biogas, wind energy.

7 17.04 09.04 Agricultural machinery manufacturers. Spare parts – hydraulics, tires, rims and wheels,  
oils, lubricants. Machinery financing and insurance.

8 30.04 23.04 New technologies in agricultural companies and farms – AI, IoT, robots, drones, automation, 
autonomy. Smart farms using advanced technology.

9 15.05 07.05 Regenerative agriculture. Direct sowing technology and mulch sowing – seed drills  
and combined cultivator and seed drills, simplified tillage, strip-till, carbon farming.

THEMATIC AREAS OF PUBLICATIONS

FERMA

AGROTECH

MEDIA INFO 2026

ZIELONE  
AGRO SHOW



10 29.05 21.05 Tractors and mini tractors. Drives of the future – electric, hybrid, biomethane, HVO.  
Autonomous agricultural machines. Smart farms using advanced technology.

11 12.06 04.06 Climate and environment – emission reduction, green transformation. Fertilizer spreaders, 
manure spreaders, slurry tankers, applicators. Equipment for slurry.

12 26.06 18.06
Corn harvesting. Forage harvesters, harvesting headers. Transport and logistics – trailers, 
loaders, fuels, fleet management. Low- and high-temperature drying. Grain and feed silos. 
Conveyors.

13 10.07 02.07 Specialized cultivation machinery – for vegetables, potatoes, beets, orchards, vineyards. 
Smart farms using advanced technology. Agricultural machinery importers.

14-15 28.08 20.08 AGRO SHOW – special edition.

16 11.09 03.09 Automation of work in cowsheds – autonomous machines, feed delivery technology. Smart 
farms using advanced technology. Halls, weighing scales and warehouses.

17 09.10 01.10 Field sprayers, nozzles. Weeders. Slurry tankers, applicators, pumps and mixers.

18 23.10 15.10
Spare parts – hydraulics, tires, rims and wheels, oils, lubricants. Agricultural machinery 
service. Tractors. Precision farming – GPS, ISOBUS, crop mapping. Smart farms using 
advanced technology.

19 06.11 29.10
Machines for mowing ditches and green areas on farms, clearing snow from internal roads 
and reclaiming agricultural wasteland. Wood chippers, mulchers, flail type hedge cutters and 
hedge mowers. Snow ploughs and spreaders. Quads and ATVs.

20 20.11 12.11 Agricultural machinery dealers. Machinery and farm investment financing. 
Used machinery – post-lease.

21 04.12 26.11
Renewable energy sources – biogas, biomethane, wind energy. Machinery for biogas plants. 
Social media in agriculture – YouTube, Facebook, Instagram, TikTok, LinkedIn – for promotion 
and building customer relationships.

22 18.12 10.12 Trends and the agricultural technology market. Smart farms using advanced technology.

OPOLAGRA

AGRO SHOW
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ADVERTISEMENTS PRICE LIST MEDIA INFO 2026

1/1

192 x 270 mm 
210 x 297 mm + 3 mm

1/1 page
23 360 PLN - editorial section
18 910 PLN - advertisement pages
11 124 PLN - used machinery pages

1/3 page
7 787 PLN - editorial section
6 304 PLN - advertisement pages
3 708 PLN - used machinery pages

Junior Page
13 107 PLN - editorial section
10 611 PLN - advertisement pages
6 241 PLN - used machinery pages

1/2 page
11 680 PLN - editorial section
9 455 PLN - advertisement pages
5 562 PLN - used machinery pages

143 x 202 mm 

Junior
Page

1/2

1/2

192 x 135 mm 
210 x 148 mm + 3 mm

94 x 270 mm 
103 x 297 mm + 3 mm

192 x 90 mm 
210 x 99 mm + 3 mm

94 x 180 mm  143 x 120 mm  61 x 270 mm 
70 x 297 mm + 3 mm

1/3

1/3

1/3



1/4 page
5 840 PLN - editorial section
4 728 PLN - advertisement pages
2 781 PLN - used machinery pages

1/2 page 
14 016 PLN 

1/4 page 
7 008 PLN 

1/6 page
3 893 PLN - editorial section
3 152 PLN - advertisement pages
1 854 PLN - used machinery pages

1/8 page
2 920 PLN - editorial section
2 364 PLN - advertisement pages
1 391 PLN - used machinery pages

1/4

192 x 67,5 mm 

1/4

94 x 135 mm 

1/4

143 x 90 mm 

1/4

45 x 270 mm 

1/6

192 x 45 mm

1/6

94 x 90 mm 

1/6

143 x 60 mm 

1/6

45 x 180 mm 

1/8

192 x 34 mm 

1/8

94 x 67,5 mm 

Cover
+20% from the 
basic price

Discount for number of repetitions

x3 x6 x15 x22

5% 10% 15% 20%

Rules for placing advertising 
www.atrexpress.com.pl/o-czasopismie/cennik/

Sponsored article 1/1 page

(4000 chart. + 2 photos) 14 051 PLN

1/4

1/2

210 x 148 mm + 3 mm
210 x 74 mm + 3 mm

Agency discount 15%



monthly cost banner size format

1. 3 519 PLN 300x250px JPEG, GIF

2. 4 060 PLN 1140x150px
+ mobile 300x570px

JPEG, GIF

3. 3 962 PLN 300x600px JPEG, GIF

ONLINE ADVERTISING PRICE LIST MEDIA INFO 2026

ADVERTISING BANNER

Website home page

Possibility of designing a banner - price 150 PLN

1

2

3

Discount for number of repetitions:  x6 - 5% | x12 - 10%



Article for 24 hours as the main news. Possibility of linking 
photos and content (max. 3). Maximum volume of 4000 
characters, 2-3 photos. Text marked as sponsored.

Free publication of the article post on atr express Facebook

Additional shipping in the atr express newsletter + 1 150 PLN

Option of writting a sponsored article + 1 250 PLN

monthly cost banner size format

4. 3 962 PLN 300x250px JPEG, GIF

5. 4 405 PLN 300x600px JPEG, GIF

Website article page

ARTYKUŁ SPONSOROWANY | cost 3 197 PLN

4

5

4

5

Option to link the given phrase in the article to the chosen 
customer’s website.

SPONSORED LINK | cost 400 PLN

Possibility of designing a banner - price 150 PLN

Discount for number of repetitions:  x6 - 5% | x12 - 10%



NEWSLETTER PRICE LIST MEDIA INFO 2026

ADVERTISING BANNER

atr express newsletter

  all newsletter subscribers - 34 761 including:
       agricultural holdings  - 15 846
       agricultural machinery companies - 18 487

koszt wysyłki rozmiar banera format

1. 3 046 PLN 750x250px JPEG, GIF

2.|3. 1 138 PLN 350x200px JPEG, GIF

1

2 3

Possibility of designing a banner - price 150 PLN

Shipping 1x a week (Monday)

Discount for number of repetitions:  x12 - 5% | x24 - 10%



Cost of single shipping - 0,82 PLN / address 

Available groups of recipients: 
  all newsletter subscribers - 34 761
  farmers - 15 846
  agricultural machinery companies - 18 487

Newsletter containing the advertising material from the 
customer (ready HTML fi le or text, pictures, banners, logotypes 
etc.) linked to the chosen www site and sent to the chosen group 
of recipients. Maximum volume of the article 6000 characters + 
pictures (max. 6).

Option of edit the content | individual pricing

Option to prepare a newsletter (acc. to our template) + 650 PLN

State of the e-mail addresses database as for: September 2025

Newsletter

Customized

Newsletter
 Addressed to recipients offering and using 

agricultural machinery and equipment as well as 
spare parts.

34 761 
subscribers!



MEDIA INFO 2026

Printed edition
circulation of 8500 copies

e-edition

BENEFITS OF PUBLICATION IN 
atr express

The digital version of the 
magazine allows convenient 

access to content on 
computers, tablets and 

smartphones.

Your article will reach specialists offering and using agricultural machinery 
and equipment as well as spare parts.

1.

2.

3.
Your article will be published 

on the atrexpress.com.pl
website.



Newsletter
34 761 subscribers

PDF article and link for further sharing

Social Media

The article is published in 
the atr express newsletter, 

reaching directly:
15 846 farmers

i 18 487 agriculture 
machinery companies
(database status as of 

30.09.2025).

We promote the article on our 
social media profi les (Facebook, 
LinkedIn), increasing its reach 

and interactions.

You receive the article 
in PDF format, which 

you can 
further share.

The article is published in 
the atr express newsletter, 

reaching directly:
15 846 farmers

i 18 487 agriculture 
machinery companies
(database status as of 

Agricultural machinery website
atrexpress.com.pl

5.
6.

4.



DIRECT MAILING

We reach out to a specific target group from our address database 
with your leaflet, invitation, brochure or calendar. province 1-30 ha 31-50 ha above 50 ha

dolnośląskie 10 611 5314 2231

kujawsko-pomorskie 11 352 8221 2045

lubelskie 13 628 3821 1211

lubuskie 1980 2382 1412

łódzkie 21 442 4504 921

małopolskie 3254 1015 550

mazowieckie 2460 11 673 2279

opolskie 4052 3758 1394

podkarpackie 1758 1142 615

podlaskie 22 122 12 703 1194

pomorskie 8325 5231 2690

śląskie 2253 1374 776

świętokrzyskie 6271 1542 425

warmińsko-mazurskie 11 021 8811 2543

wielkopolskie 17 904 13 426 3197

zachodniopomorskie 4872 3418 2988

total: 143 305 88 335 26 471

The address database is continuously updated 
and expanded with new records

Direct Mailing is a type of direct advertising,  
which is still popular among companies.

MEDIA INFO 2026

Insert in the atr express magazine

-	 up to 50 g - price: 1,85 PLN/pc
-	 shipment only to the whole circulation of 8500 copies

Direct Mailing prices

-	 use of the addresses 1,65 PLN/address
-	 postage according to the Poczta Polska price list for 2025
-	 labels with the address print 0,40 PLN/pc
-	 foiling 0,40 PLN/pc
- other shipping forms available: envelopes, packages

all prices provided are net prices



Sales of agricultural tractors in Poland

monthly reports according to the data from CEPiK
(also quarterly, semi-annual and annual)

- analysis of the new tractors market 
- the most popular brands and top models
- power segment
- sales per provinces and counties
- private users and legal persons - registrations by the 

manufacturers, importers and dealers
- market of used tractors

Price 800 PLN/month

2

3

Sprzedaż ciągników nowych dla poszczególnych marek (w szt., udział proc.) - styczeń-lipiec 2018

razem udział proc. do 30 KM 31-50 KM 51-70 KM 71-100 KM 101-140 KM 141-200 KM powyżej 200 KM

New Holland
934 21,21

1
24

21
346

239
224

79

John Deere
676 15,35

3
25

23
74

276
166

109

Kubota
504 11,44

68
19

156
144

93
24

0

Zetor
405 9,20

0
1

3
274

118
9

0

Case IH
379 8,61

1
0

6
162

64
100

46

Deutz-Fahr
347 7,88

0
0

50
142

79
59

17

Valtra
202 4,59

0
0

0
11

38
117

36

Ursus
167 3,79

0
0

26
128

12
1

0

Claas
146 3,32

0
0

0
27

43
32

44

Steyr
127 2,88

2
0

5
54

21
37

8

Farmtrac
115 2,61

0
41

16
53

5
0

0

Massey Ferguson 86 1,95
0

3
0

15
25

26
17

Landini
64 1,45

0
20

21
23

0
0

0

Tym
55 1,25

3
38

1
6

7
0

0

Fendt
45 1,02

0
0

0
5

3
10

27

Solis
36 0,82

8
12

8
8

0
0

0

Foton
34 0,77

5
13

16
0

0
0

0

Lovol
19 0,43

0
3

16
0

0
0

0

McCormick
10 0,23

0
0

2
8

0
0

0

Iseki
8

0,19
3

4
1

0
0

0
0

inne
45 1,01

4
15

3
13

6
2

2

RAZEM
4404 100

98
218

374
1493 1029

807
385

Sprzedaż ciągników nowych dla poszczególnych marek (w szt., udział proc.) - styczeń-lipiec 2017

razem udział proc. do 30 KM 31-50 KM 51-70 KM 71-100 KM 101-140 KM 141-200 KM powyżej 200 KM

New Holland
755 16,51

0
6

67
292

194
144

52

Zetor
533 11,66

6
0

4
378

136
9

0

Kubota
522 11,41

73
21

134
158

99
37

0

John Deere
512 11,20

13
21

23
110

135
153

57

Deutz-Fahr
485 10,61

0
1

115
293

39
31

6

Case IH
344 7,52

0
0

27
155

48
78

36

Ursus
331 7,24

1
0

24
289

17
0

0

Farmtrac
174 3,80

0
18

42
105

9
0

0

Valtra
168 3,67

0
9

0
3

49
95

12

Claas
161 3,52

0
0

0
42

44
49

26

Steyr
122 2,67

0
0

15
33

28
28

18

Massey Ferguson 117 2,56
0

11
6

7
50

27
16

Fendt
42 0,92

0
2

0
1

7
2

30

Tym
35 0,77

0
23

2
5

5
0

0

Solis
24 0,52

6
8

2
8

0
0

0

Foton
22 0,48

5
9

8
0

0
0

Landini
16 0,35

0
8

6
2

0
0

McCormick
16 0,35

0
0

0
3

4

Lovol
8

0,17
0

0
8

0
0

Iseki
2

0,04
1

1
0

0
0

inne
184 4,03

6
37

39
63

30

RAZEM
4573 100,00 111

175
522

1947
894

Sprzedaż ciągników rolniczych w Polsce

według danych z CEPiK

Sprzedaż ciągników rolniczych w Polsce wciąż jest na nieco niższym poziomie niż w 2017 r. Spoglądając 

bowiem na dane z Centralnej Ewidencji Pojazdów i Kierowców (CEPiK) za pierwsze 7 miesięcy br. widać, iż 

w tym czasie klienci (rolnicy, przedsiębiorcy, samorządy lokalne itp.) zarejestrowali 4404 szt. ciągników rolni-

czych. Wolumen rynku po pierwszych siedmiu miesiącach br. jest niższy o 3,7% niż w analogicznym okresie 

2017 r. (4573 sztuki). W lipcu br. zarejestrowano 763 sztuki nowych ciągników rolniczych.

Rynek ciągników nowych

Najpopularniejsze marki

Dane dotyczące sprzedaży ciągników w pierwszych 

siedmiu miesiącach 2018 r.  potwierdzają niczym 

niewzruszoną dominację marki New Holland na ryn-

ku polskim, której udział w rynku wyniósł 21,2% (934 

sztuki). Dwucyfrowy udział w rynku uzyskują jeszcze 

marki: John Deere (676 szt., 15,3%) oraz Kubota 

(504 szt., 11,4%). Warto przy tym podkreślić, iż w 

analogicznym okresie 2017 r. dwucyfrowymi udzia-

łami mogły pochwalić się jeszcze marki: Zetor (w 

br. - 405 szt. i 9,2%) oraz Deutz-Fahr (obecnie 347 

szt. i 7,9%). W dalszej kolejności, warto zauważyć 

umacnianie pozycji przez markę Valtra - 202 sztuki, 

4,6%, a także nieustanne „pikowanie” Ursusa, 

którego udział w rynku po pierwszych 7 miesiącach 

br. spadł o blisko połowę do 3,8% (167 sztuk).

W pierwszych 7 miesiącach br. producenci, impor-

terzy i dilerzy ciągników rolniczych zarejestrowali 

„na siebie” 395 szt. ciągników. 

Ze względu na obserwowaną od lat dużą skalę zjawiska 

rejestrowania ciągników rolniczych „na siebie” przez 

importerów, dilerów czy inne firmy powiązane z 

dystrybutorami ciągników, niniejszy raport zrealizowany 

został wedug innej metodologii badania rynku ciągników 

w Polsce. W sytuacji gdy w roku ubiegłym 2166 

ciągników (ok. 1/5 ogólnej liczby rejestracji) zostało 

zarejestrowanych w ten właśnie sposób, uznajemy, iż taki 

sposób liczenia ilości zarejestrowanych ciągników jest 

bardziej miarodajny – oznacza to, że w tym wypadku 

za nowe rozumiemy pojazdy z roczników 2016-2018, 

z wyjątkiem quadów, ładowarek i innych pojazdów 

rejestrowanych jako ciągniki rolnicze, a także ciągników 

Sprzedaż ciągników nowych dla poszczególnych marek (w szt., udział proc.) - styczeń-lipiec 2018

ciągniki rejestrowane przez rolników, 

przedsiębiorców, samorządy lokalne itp.

ciągniki rejestrowane „na siebie” przez 

producentów, importerów, dilerów

New Holland

934
676
504
405
379

Deutz-Fahr

347

9

Valtra

202

2

Ursus

167

77

Claas

146

23

Steyr

127

4

Farmtrac

115

9

Massey Ferguson
86

6

Landini

64

1

Tym

55

Fendt

45

39

Solis

36

29

Foton

34

27

Lovol

19

12

McCormick

10

9

Iseki

8

8

inne

45

3

48

RAZEM

4404

395

4799

Wśród marek w tej kategorii zdecydowanie przoduje John Deere - 132 szt., a na dalszych pozycjach plasują się: Ursus (77 szt.) i New Holland 

(60 szt.). Jeśli chodzi o konkretne podmioty, które w największym stopniu złożyły się na ten wynik, to liderem w rejestracjach ciągników jest 

lubelski Ursus - 77 szt., Rol-Brat - 34 szt., dilerzy marki John Deere, czyli Rol-Mech - 16 szt., Fricke Maszyny Rolnicze - 14 szt. i Polboto Agri - 

13 szt., a także Claas Polska - 14 szt.

4
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Sprzedaż ciągników nowych w poszczególnych województwach (w szt.) - styczeń-czerwiec 2018

razem do 30 KM 31-50 KM 51-70 KM

dolnośląskie
206

5
7

7

kujawsko-pomorskie 266
5

7
13

lubelskie
409

9
37

45

lubuskie
77

2
4

2
17

łódzkie
373

5
22

51
143

małopolskie
246

6
24

36
114

mazowieckie
852

22
54

124
322

opolskie
126

1
1

0
26

podkarpackie
130

3
6

9
57

podlaskie
372

4
6

11
114

pomorskie
207

10
5

9
56

śląskie
133

8
7

8
45

32

świętokrzyskie
194

0
14

34
93

19

warmińsko-mazurskie 238
6

2
7

62
76

wielkopolskie
450

8
17

15
132

135

zachodniopomorskie 125
4

5
3

18
34

34
27

RAZEM
4404 98

218
374

1493
1029

807
385

Sprzedaż ciągników nowych w poszczególnych województwach (w szt.) - styczeń-czerwiec 2017

razem do 30 KM 31-50 KM 51-70 KM 71-100 KM 101-140 KM 141-200 KM powyżej 200 KM

dolnośląskie
210

9
9

6
55

36
62

33

kujawsko-pomorskie 277
3

5
11

115
65

51
27

lubelskie
414

8
22

60
190

53
69

12

lubuskie
75

1
4

6
26

12
15

11

łódzkie
434

8
23

61
204

92
43

3

małopolskie
274

9
25

44
145

32
16

3

mazowieckie
739

18
26

147
342

119
68

19

opolskie
90

1
4

2
35

15
19

14

podkarpackie
156

2
11

20
51

31
35

6

podlaskie
439

13
2

13
193

124
83

11

pomorskie
178

8
6

10
72

32
27

23

śląskie
146

10
8

10
70

36
6

6

świętokrzyskie
239

3
13

75
97

33
14

4

warmińsko-mazurskie 278
2

3
23

88
75

50
37

wielkopolskie
476

12
8

28
223

98
73

34

zachodniopomorskie 148
4

6
6

41
41

30
20

RAZEM
4573 111

175
522

1947
894

661
263

Jeśli chodzi o liderów w poszczególnych przedziałach mocy, to okres styczeń-lipiec 2018 r. przyniósł w tym zestawieniu. Oto bowiem po 

pierwszych siedmiu miesiącach 2018 r. New Holland jest nadal numerem jeden w najpopularniejszych przedziałach mocy - 70-100 

i 141-200 KM. W przypadku ciągników o mocy do 30 KM i 51-70 KM dominuje Kubota, w przedziale 31-50 KM numerem jeden jest 

Farmtrac, zaś jeśli chodzi o modele o mocy 101-140 KM i powyżej 200 KM - marka John Deere.      

  

Województwa i powiaty

Rozkład geograficzny sprzedaży ciągników na rynku polskim nie przyniósł większych zmian w pierwszych 7. miesiącach 2018 r. Pozycję 

lidera i wicelidera, zarówno po okresie styczeń-czerwiec 2017 r, jak i 2018 r. piastowały województwa mazowieckie i wielkopolskie. W br. na 

najniższym stopniu podium plasuje się woj. lubelskie, zastępując w tej roli woj. podlaskie, jedyne z tak zauważalnym spadkiem sprzedaży w 

stosunku do analogicznego okresu 2017 r. 
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Sprzedaż ciągników nowych w poszczególnych województwach 

(w szt.) - styczeń-lipiec 2018 / styczeń-lipiec 2017 

2018 2017

Średnia moc 
rejestrowanych 

ciągników (w KM)
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2018
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Średnia moc ciągników nowych

- styczeń-lipiec 2018 / styczeń-lipiec 2017  (w KM)

2018 2017

98

218

807

111
175

894
661

DO 30 KM
31-

Sprzedaż ciągników nowych według przedziałów mocy (w szt.) 

lipiec 2017 

Rejestracjeciągników rolniczych w Polsce

styczeń-marzec 2024
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Professional prepress

We provide services within the scope of typesetting, print, designing 
projects, catalogues, price lists and advertising materials. 

Exemplary price list of graphic designs:

- logos (3 proposals) - price from 600 PLN
- business cards (2 designs) - price from 200 PLN
- leafl ets - price from 150 PLN
- advertising brochure - price from 150 PLN / 1 A4 page
- calendar - price from 500 PLN
- roll-up - price from 150 PLN
- web banner - price from 150 PLN

Final price of the graphic design depends on the number of components 
(amount of text, graphics, pictures, other components) and the labour 
input required.

Contact: reklama@atrexpress.com.pl
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