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atr express – Nachrichten aus der Agrartechnik – Zweiwochenzeitschrift für Anwender und Händler 

von Landmaschinen, Geräten und Ersatzteilen.

Ihr Werbeträger 

für Polen



Printausgabe
atr express – Nachrichten aus der Agrartechnik, 
zweiwöchentlich erscheinendes Magazin für 
Anwender, Händler von Landmaschinen und 
Ausrüstung sowie Ersatzteilen.

Aufl age
8.500 Exemplare

Jahresabonnement 
€ 44,– Inland Polen
(22 Ausgaben)

E-Ausgaben
Elektronische Version des Magazins „atr express” – 
Nachrichten aus der Agrartechnik. In der E-Ausgabe 
sind alle Anzeigen und Ankündigungen direkt mit 
den Seiten der Hersteller, Importeure, Händler usw. 
verlinkt.

Jahresabonnement
€ 24,– (22 Ausgaben)

atrexpress.com.pl – Website
Aktuelle Informationen für Nutzer, Händler von 
Landmaschinen und -geräten sowie Ersatzteilen. 
Feste Rubriken: Interviews, Branchennachrichten, 
Nutzermeinungen, Technologie, Agrarnachrichten, 
Berichte und Landwirtschaft 4,0 (entsprechend
den Themen der einzelnen Ausgaben).

User
54.763*

Page Impressions
176.835*

*basierend auf Januar bis September 2025
 (Google Analytics)

KURZCHARAKTERISTIK MEDIA INFO 2026
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Newsletter
 Er richtet sich an Mitarbeiter aus der 

Landtechnikbranche – eine kontinuierlich 
wachsende Anzahl von Abonnenten.

Versandhäufi gkeit
1 x pro Woche (montags)

Newsletter Abonnenten
 34.761  Empfänger
· 15.846  Landwirte
 · 18.487  Landmaschinenhändler/
  -hersteller
 · 1.982  Sonstige

Facebook | LinkedIn | YouTube | Instagram
 Auf unseren Social-Media-Kanälen, insbesondere 

auf Facebook und LinkedIn, posten wir laufend neue 
Inhalte und Nachrichten, die u.a. in der Zeitschrift 
atr express und auf der Website für Landtechnik 
atrexpress.com.pl veröffentlicht werden.

*basierend auf Januar bis September 2025 (Facebook)

*basierend auf Januar bis September 2025 (LinkedIn)

atrexpress-Fanpage
Mehr als 23.000 Fans,
Reichweite der Website 1.899.002*

atrexpress LinkedIn
1.508 followers*

67.680 Aufrufe*

www.ModeleRolnicze.pl
 Die größte Auswahl von Sammlermodellen 

aus Land- und Bautechnik. Zubehör und 
Markenkleidung für die Landwirtschaft.

Mehr als 3100 Produkte!
Wiking, Universal Hobbies, Weise-toys, Schuco,
Bruder, Britains, Siku, Rolly Toys und viele andere.

Fanpage
facebook.com/modelerolnicze

YouTube
youtube.com/modelerolnicze
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Ausgabe Erscheinungs- 
termin

Anzeigen-
schluss Schwerpunktthema

1 23.01 15.01
Bodenbearbeitungsmaschinen – Pflüge, Bodenfräsen und Grubber. Automatisierte Aussaatsysteme. 
Smart Farming mit fortschrittlicher Technologie. Service für landwirtschaftliche Maschinen. 
Wartung von landwirtschaftlichen Maschinen. Vermietung.

2 06.02 29.01

Ausrüstung für Viehställe – Melkroboter, Mischwagen und automatische 
Fütterungssysteme, Tierüberwachung. Knicklader, Frontlader. Social Media in der 
Landwirtschaft – YouTube, Facebook, Instagram, TikTok, LinkedIn – für Werbung 
und zum Aufbau von Kundenbeziehungen.

3 20.02 12.02 Schutz und Anbau von Feldpflanzen – Sprühgeräte, Hacken, Feldroboter. Düngung – 
Düngerstreuer und Miststreuer. Smart Farming mit fortschrittlicher Technologie.

4 06.03 26.02
Landwirtschaftlicher Bau – Hallen, Lagerhäuser. Bewässerungssysteme und Sprinkler 
für Feld-, Obst- und Gartenbaukulturen. Smart Farming mit fortschrittlicher 
Technologie.

5 20.03 12.03 Futter und Futtermittel – Mähwerke, Heuwender, Rechen, Futter- und Silagewagen, 
Ballenpressen und Ballenwickler. Ballenfolie und Netzwickel.

6 03.04 26.03 Getreideernte – Mähdrescher und Ballenpressen, Feldhäcksler, Trockner, Silos. Smart Farming mit 
fortschrittlicher Technologie. Energie in landwirtschaftlichen Betrieben – Biogas, Windenergie

7 17.04 09.04 Hersteller von Landmaschinen. Ersatzteile – Hydraulik, Reifen, Felgen und Räder, Öle, 
Schmierstoffe. Maschinenfinanzierung und -versicherung.

8 30.04 23.04 Neue Technologien in landwirtschaftlichen Betrieben und Höfen – KI, IoT, Roboter, Drohnen, 
Automatisierung, Autonomie. Smart Farming mit fortschrittlicher Technologie.

9 15.05 07.05
Regenerative Landwirtschaft. Direktsaattechnik und Mulchsaat – Sämaschinen und 
kombinierte Grubber und Sämaschinen, vereinfachte Bodenbearbeitung, 
Streifenbearbeitung, Carbon Farming

THEMENPLAN 2026

FERMA

AGROTECH

MEDIA INFO 2026

ZIELONE  
AGRO SHOW
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10 29.05 21.05
Traktoren und Minitraktoren. Antriebe der Zukunft – elektrisch, hybrid, 
Biomethan, HVO. Autonome Landmaschinen. Smart Farming mit fortschrittlicher 
Technologie.

11 12.06 04.06 Klima und Umwelt – Emissionsreduzierung, grüne Transformation. Düngerstreuer, 
Miststreuer, Güllewagen, Applikatoren. Ausrüstung für Gülle.

12 26.06 18.06
Maisernte. Feldhäcksler, Erntevorsätze. Transport und Logistik – Anhänger, Lader, 
Kraftstoffe, Flottenmanagement. Trocknung bei niedrigen und hohen Temperaturen. 
Getreide- und Futtersilos. Förderbänder.

13 10.07 02.07 Spezialisierte Anbaumaschinen – für Gemüse, Kartoffeln, Rüben, Obstgärten, Weinberge.
Smart Farming mit fortschrittlicher Technologie. Importeure von Landmaschinen.

14–15 28.08 20.08 AGRO SHOW – Sonderausgabe.

16 11.09 03.09 Automatisierung der Arbeit in Kuhställen – autonome Maschinen, Futterzufuhrtechnik. 
Smart Farming mit fortschrittlicher Technologie. Hallen, Waagen und Lagerhäuser.

17 09.10 01.10 Feldspritzen, Düsen. Unkrautvernichter. Güllewagen, Ausbringgeräte, Pumpen und Mischer.

18 23.10 15.10
Ersatzteile – Hydraulik, Reifen, Felgen und Räder, Öle, Schmiermittel. Landmaschinen
Service. Traktoren. Precision Farming – GPS, ISOBUS, Erntekartierung. Smart Farming mit 
fortschrittlicher Technologie.

19 06.11 29.10
Maschinen zum Mähen von Gräben und Grünflächen auf Bauernhöfen, Schneeräumen von 
Straßen und zur Rückgewinnung von landwirtschaftlichen Brachflächen. Holzhäcksler, 
Mulcher, Schlegelmäher und Heckenscheren. Schneepflüge und Streuer. Quads und ATVs.

20 20.11 12.11 Händler für landwirtschaftliche Maschinen. Finanzierung von Maschinen und Investitionen in 
landwirtschaftliche Betriebe. Gebrauchte Maschinen – nach Ablauf des Leasingvertrags.

21 04.12 26.11
Erneuerbare Energiequellen – Biogas, Biomethan, Windenergie. Maschinen für 
Biogasanlagen. Soziale Medien in der Landwirtschaft – YouTube, Facebook, Instagram, 
TikTok, LinkedIn – für Werbung und den Aufbau von Kundenbeziehungen.

22 18.12 10.12 Trends und der Landtechnikmarkt. Smart Farming mit fortschrittlicher Technologie.

OPOLAGRA

AGRO SHOW
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ANZEIGENPREISLISTE MEDIA INFO 2026

1/1

192 x 270 mm 
210 x 297 mm + 3 mm

1/1 Seite 4c
€ 5.372,–	 redaktioneller Teil
€ 4.349,–	 Anzeigenseiten
€ 2.559,–	  Gebrauchtmaschinenseiten

1/3 Seite 4c
€ 1.791,–	 redaktioneller Teil
€ 1.450,–	 Anzeigenseiten
€    853,–	  Gebrauchtmaschinenseiten

Junior Page 4c
€ 3.015,–	 redaktioneller Teil
€ 2.441,–	 Anzeigenseiten
€ 1.435,–	  Gebrauchtmaschinenseiten

1/2 Seite 4c
€ 2.686,–	 redaktioneller Teil
€ 2.175,–	 Anzeigenseiten
€ 1.279,–	  Gebrauchtmaschinenseiten

143 x 202 mm 

Junior
Page

1/2

1/2

192 x 135 mm 
210 x 148 mm +3 mm

94 x 270 mm 
103 x 297 mm +3 mm

192 x 90 mm 
210 x 99 mm +3 mm

94 x 180 mm  143 x 120 mm  61 x 270 mm 
70 x 297 mm +3 mm
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1/4 Seite 4c
€ 1.343,–	 redaktioneller Teil
€ 1.087,–	 Anzeigenseiten
€    640,–	  Gebrauchtmaschinenseiten

1/2 Seite 4c 
 € 3.224,–

1/4 Seite 4c 
 € 1.612,–

1/6 Seite 4c
€    895,–	 redaktioneller Teil
€    725,–	 Anzeigenseiten
€    426,–	  Gebrauchtmaschinenseiten

1/8 Seite 4c
€    672,–	 redaktioneller Teil
€    544,–	 Anzeigenseiten
€    320,–	  Gebrauchtmaschinenseiten

1/4

192 x 67,5 mm 

1/4

94 x 135 mm 

1/4

143 x 90 mm 

1/4

45 x 270 mm 

1/6

192 x 45 mm

1/6

94 x 90 mm 

1/6

143 x 60 mm 

1/6

45 x 180 mm 

1/8

192 x 34 mm 

1/8

94 x 67,5 mm 

Titelseite
+ 20% vom 
Grundpreis

Malstaffel

x3 x6 x15 x22

5% 10% 15% 20%

Regeln für die Schaltung von Werbeanzeigen
www.atrexpress.com.pl/o-czasopismie/cennik/

1/1 Seite Advertorial

(4.000 Zeichen + 2 Fotos) € 3.232,–

1/4

1/2

210 x 148 mm +3 mm
210 x 74 mm + 3 mm

Agenturrabatt 15%
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Kosten Monat Bannergröße Dateiformat

1. € 809,– 300 x 250 px JPEG, GIF

2. € 934,– 1.140 x 150 px
+ mobile 300 x 570 px

JPEG, GIF

3. € 911,– 300 x 600 px JPEG, GIF

ONLINE WERBEFORMATE MEDIA INFO 2026

WERBEBANNER

Startseite Website

Preis für Erstellung eines beauftragten Banners: € 50,–

1

2

3

Malstaffel:  x6 – 5% | x12 –10%
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Artikel für 24 Stunden als Hauptmeldung. Möglichkeit, Fotos und
Inhalte zu verlinken (max. 3). Maximal 4.000 Zeichen, 2–3 Fotos.
Kennzeichnung des Textes als „Anzeige“.

Kostenlose Veröffentlichung des Artikels auf atr express Facebook

Zusätzliche Veröffentlichung im atr express - Newsletter + € 265,–

Möglichkeit, ein Advertorial zu verfassen + € 288,–

Kosten Monat Bannergröße Dateiformat

4. € 911,– 300 x 250 px JPEG, GIF

5. € 1.013,– 300 x 600 px JPEG, GIF

Artikelseite Website

Advertorial | Preis € 735,–

4

5

4

5

Möglichkeit der Verlinkung der im Artikel angegebenen Begriffe 
mit der Website des Kunden.

ADVERTORIAL LINK | + € 92,–

Preis für Erstellung eines beauftragten Banners: € 50,–

Malstaffel:  x6 – 5% | x12 – 10%
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PREISLISTE NEWSLETTER MEDIA INFO 2026

WERBEBANNER

atr express Newsletter

  alle Newsletter-Abonnenten – 34.761 darunter:
       landwirtschaftliche Betriebe –15.846
       Landmaschinenhersteller/-händler – 18.487

Preis für eine
Einzelsendung

Anzeigengröße Dateiformat

1. € 701,– 750 x 250 px JPEG, GIF

2.|3. € 262,– 350 x 200 px JPEG, GIF

1

2 3

Preis für Erstellung eines beauftragten Banners: € 50,–

Versand 1x pro Woche (montags)

Malstaffel:  x12 – 5% | x24 –10%
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Kosten für den Einzelversand - € 0,19/Adresse

Verfügbare Empfängergruppen: 
  alle Newsletter-Abonnenten – 34.761
  Landwirte –15.846
  Landmaschinenhersteller –18.487

Newsletter mit dem Werbematerial des Kunden (fertige HTML -
Datei oder Text, Bilder, Banner, Logos usw.), welcher mit der 
ausgewählten Landingpage der Website verlinkt und an die 
ausgewählte Empfängergruppe versendet wird. Maximaler 
Umfang des Beitrags 6.000 Zeichen + max. 6 Bilder.

Option zur Bearbeitung des Inhalts | individuelle Preisgestaltung

Option zur Erstellung eines Newsletters* + € 200,–

Stand der E-Mail-Adressdatenbank: September 2025

Newsletter

Personalisierter Newsletter

Newsletter
 Empfänger:

Hersteller, Händler und Nutzer von Landtechnik.

34.761 
Abonnenten!

* (gemäß unserer Vorlage)
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MEDIA INFO 2026

Druckausgabe
verbreitete Aufl age von 8.500 Expl.

E-Ausgabe

VORTEILE EINER VERÖFFENTLICHUNG 
atr express

Die digitale Version des
Magazins ermöglicht einen

bequemen Zugriff auf Inhalte
über Computer, Tablet

und Smartphone.

Ihr Artikel erreicht Fachleute, die landwirtschaftliche Maschinen und Geräte
sowie Ersatzteile anbieten und verwenden.

1.

2.

3.
Ihr Beitrag wird auf

der Website
atrexpress.com.pl 

veröffentlicht.
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Newsletter
34.761 Abonnenten

PDF-Artikel und Link zum Weiterleiten

Social Media

Der Beitrag wird im
Newsletter von atr express

veröffentlicht und erreicht direkt:
15.846 Landwirte und

18.487 Landmaschinenunternehmen 
(Stand der Datenbank

zum 30.09.2025).

Wir bewerben den Artikel auf
unseren Social-Media-Profi len

(Facebook, LinkedIn) und 
erhöhen so seine Reichweite 

und Interaktionen.

Sie erhalten den Beitrag
im PDF-Format

zur Weiterleitung.

Der Beitrag wird im
Newsletter von atr express

veröffentlicht und erreicht direkt:
15.846 Landwirte und

18.487 Landmaschinenunternehmen 
(Stand der Datenbank

zum 30.09.2025).

Website für Landtechnik
atrexpress.com.pl

5.
6.

4.
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DIRECT MAILING

Wir erreichen mit Ihrem Flyer, Ihrer Einladung, Ihrer Broschüre 
oder Ihrem Kalender eine bestimmte Zielgruppe aus unserer 
Adressdatenbank.

Provinz 1–30 ha 31–50 ha über 50 ha

Dolnośląskie 10.611 5.314 2.231

Kujawsko-pomorskie 11.352 8.221 2.045

Lubelskie 13.628 3.821 1.211

Lubuskie 1.980 2.382 1.412

Łódzkie 21.442 4.504 921

Małopolskie 3.254 1.015 550

Mazowieckie 2.460 11.673 2.279

Opolskie 4.052 3.758 1.394

Podkarpackie 1.758 1.142 615

Podlaskie 22.122 12.703 1.194

Pomorskie 8.325 5.231 2.690

Śląskie 2.253 1.374 776

Świętokrzyskie 6.271 1.542 425

Warmińsko-mazurskie 11.021 8.811 2.543

Wielkopolskie 17.904 13.426 3.197

Zachodniopomorskie 4.872 3.418 2.988

Gesamt: 143.305 88.335 26.471

Die Adressdatenbank wird kontinuierlich aktualisiert 
und um neue Einträge erweitert.

Direct Mailing ist eine Form der Direktwerbung, 
die von Unternehmen gerne eingesetzt wird.

MEDIA INFO 2026

Beilage im atr express Magazin

-	 bis zu 50 g – Preis: € 0,43/Stück
- Versand nur an die gesamte Auflage von 8.500 Exemplaren

Preise für Direct Mailing

- Nutzung der Adressen € 0,38/Adresse
- Porto gemäß Preisliste der Poczta Polska für 2025
- Etiketten mit Adressaufdruck € 0,10/Stück
- Folienbeschichtung € 0,10/Stück
- andere Versandformen möglich: Umschläge, Pakete

Alle angegebenen Preise sind Nettopreise
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Verkauf von landwirtschaftlichen Traktoren in Polen

Monatsberichte gemäß den Daten von CEPiK
(auch vierteljährlich, halbjährlich und jährlich)

- Analyse des Marktes für neue Traktoren
- Die beliebtesten Marken und Topmodelle
- Leistungssegment
- Verkäufe nach Provinzen und Landkreisen
- Privatnutzer und juristische Personen – Zulassungen nach
  Herstellern, Importeuren und Händlern
- Markt für gebrauchte Traktoren

Preis € 185,–/Monat

2

3

Sprzedaż ciągników nowych dla poszczególnych marek (w szt., udział proc.) - styczeń-lipiec 2018

razem udział proc. do 30 KM 31-50 KM 51-70 KM 71-100 KM 101-140 KM 141-200 KM powyżej 200 KM

New Holland
934 21,21

1
24

21
346

239
224

79

John Deere
676 15,35

3
25

23
74

276
166

109

Kubota
504 11,44

68
19

156
144

93
24

0

Zetor
405 9,20

0
1

3
274

118
9

0

Case IH
379 8,61

1
0

6
162

64
100

46

Deutz-Fahr
347 7,88

0
0

50
142

79
59

17

Valtra
202 4,59

0
0

0
11

38
117

36

Ursus
167 3,79

0
0

26
128

12
1

0

Claas
146 3,32

0
0

0
27

43
32

44

Steyr
127 2,88

2
0

5
54

21
37

8

Farmtrac
115 2,61

0
41

16
53

5
0

0

Massey Ferguson 86 1,95
0

3
0

15
25

26
17

Landini
64 1,45

0
20

21
23

0
0

0

Tym
55 1,25

3
38

1
6

7
0

0

Fendt
45 1,02

0
0

0
5

3
10

27

Solis
36 0,82

8
12

8
8

0
0

0

Foton
34 0,77

5
13

16
0

0
0

0

Lovol
19 0,43

0
3

16
0

0
0

0

McCormick
10 0,23

0
0

2
8

0
0

0

Iseki
8

0,19
3

4
1

0
0

0
0

inne
45 1,01

4
15

3
13

6
2

2

RAZEM
4404 100

98
218

374
1493 1029

807
385

Sprzedaż ciągników nowych dla poszczególnych marek (w szt., udział proc.) - styczeń-lipiec 2017

razem udział proc. do 30 KM 31-50 KM 51-70 KM 71-100 KM 101-140 KM 141-200 KM powyżej 200 KM

New Holland
755 16,51

0
6

67
292

194
144

52

Zetor
533 11,66

6
0

4
378

136
9

0

Kubota
522 11,41

73
21

134
158

99
37

0

John Deere
512 11,20

13
21

23
110

135
153

57

Deutz-Fahr
485 10,61

0
1

115
293

39
31

6

Case IH
344 7,52

0
0

27
155

48
78

36

Ursus
331 7,24

1
0

24
289

17
0

0

Farmtrac
174 3,80

0
18

42
105

9
0

0

Valtra
168 3,67

0
9

0
3

49
95

12

Claas
161 3,52

0
0

0
42

44
49

26

Steyr
122 2,67

0
0

15
33

28
28

18

Massey Ferguson 117 2,56
0

11
6

7
50

27
16

Fendt
42 0,92

0
2

0
1

7
2

30

Tym
35 0,77

0
23

2
5

5
0

0

Solis
24 0,52

6
8

2
8

0
0

0

Foton
22 0,48

5
9

8
0

0
0

Landini
16 0,35

0
8

6
2

0
0

McCormick
16 0,35

0
0

0
3

4

Lovol
8

0,17
0

0
8

0
0

Iseki
2

0,04
1

1
0

0
0

inne
184 4,03

6
37

39
63

30

RAZEM
4573 100,00 111

175
522

1947
894

Sprzedaż ciągników rolniczych w Polsce

według danych z CEPiK

Sprzedaż ciągników rolniczych w Polsce wciąż jest na nieco niższym poziomie niż w 2017 r. Spoglądając 

bowiem na dane z Centralnej Ewidencji Pojazdów i Kierowców (CEPiK) za pierwsze 7 miesięcy br. widać, iż 

w tym czasie klienci (rolnicy, przedsiębiorcy, samorządy lokalne itp.) zarejestrowali 4404 szt. ciągników rolni-

czych. Wolumen rynku po pierwszych siedmiu miesiącach br. jest niższy o 3,7% niż w analogicznym okresie 

2017 r. (4573 sztuki). W lipcu br. zarejestrowano 763 sztuki nowych ciągników rolniczych.

Rynek ciągników nowych

Najpopularniejsze marki

Dane dotyczące sprzedaży ciągników w pierwszych 

siedmiu miesiącach 2018 r.  potwierdzają niczym 

niewzruszoną dominację marki New Holland na ryn-

ku polskim, której udział w rynku wyniósł 21,2% (934 

sztuki). Dwucyfrowy udział w rynku uzyskują jeszcze 

marki: John Deere (676 szt., 15,3%) oraz Kubota 

(504 szt., 11,4%). Warto przy tym podkreślić, iż w 

analogicznym okresie 2017 r. dwucyfrowymi udzia-

łami mogły pochwalić się jeszcze marki: Zetor (w 

br. - 405 szt. i 9,2%) oraz Deutz-Fahr (obecnie 347 

szt. i 7,9%). W dalszej kolejności, warto zauważyć 

umacnianie pozycji przez markę Valtra - 202 sztuki, 

4,6%, a także nieustanne „pikowanie” Ursusa, 

którego udział w rynku po pierwszych 7 miesiącach 

br. spadł o blisko połowę do 3,8% (167 sztuk).

W pierwszych 7 miesiącach br. producenci, impor-

terzy i dilerzy ciągników rolniczych zarejestrowali 

„na siebie” 395 szt. ciągników. 

Ze względu na obserwowaną od lat dużą skalę zjawiska 

rejestrowania ciągników rolniczych „na siebie” przez 

importerów, dilerów czy inne firmy powiązane z 

dystrybutorami ciągników, niniejszy raport zrealizowany 

został wedug innej metodologii badania rynku ciągników 

w Polsce. W sytuacji gdy w roku ubiegłym 2166 

ciągników (ok. 1/5 ogólnej liczby rejestracji) zostało 

zarejestrowanych w ten właśnie sposób, uznajemy, iż taki 

sposób liczenia ilości zarejestrowanych ciągników jest 

bardziej miarodajny – oznacza to, że w tym wypadku 

za nowe rozumiemy pojazdy z roczników 2016-2018, 

z wyjątkiem quadów, ładowarek i innych pojazdów 

rejestrowanych jako ciągniki rolnicze, a także ciągników 

Sprzedaż ciągników nowych dla poszczególnych marek (w szt., udział proc.) - styczeń-lipiec 2018

ciągniki rejestrowane przez rolników, 

przedsiębiorców, samorządy lokalne itp.

ciągniki rejestrowane „na siebie” przez 

producentów, importerów, dilerów

New Holland

934
676
504
405
379

Deutz-Fahr

347

9

Valtra

202

2

Ursus

167

77

Claas

146

23

Steyr

127

4

Farmtrac

115

9

Massey Ferguson
86

6

Landini

64

1

Tym

55

Fendt

45

39

Solis

36

29

Foton

34

27

Lovol

19

12

McCormick

10

9

Iseki

8

8

inne

45

3

48

RAZEM

4404

395

4799

Wśród marek w tej kategorii zdecydowanie przoduje John Deere - 132 szt., a na dalszych pozycjach plasują się: Ursus (77 szt.) i New Holland 

(60 szt.). Jeśli chodzi o konkretne podmioty, które w największym stopniu złożyły się na ten wynik, to liderem w rejestracjach ciągników jest 

lubelski Ursus - 77 szt., Rol-Brat - 34 szt., dilerzy marki John Deere, czyli Rol-Mech - 16 szt., Fricke Maszyny Rolnicze - 14 szt. i Polboto Agri - 

13 szt., a także Claas Polska - 14 szt.

4

5

Sprzedaż ciągników nowych w poszczególnych województwach (w szt.) - styczeń-czerwiec 2018

razem do 30 KM 31-50 KM 51-70 KM

dolnośląskie
206

5
7

7

kujawsko-pomorskie 266
5

7
13

lubelskie
409

9
37

45

lubuskie
77

2
4

2
17

łódzkie
373

5
22

51
143

małopolskie
246

6
24

36
114

mazowieckie
852

22
54

124
322

opolskie
126

1
1

0
26

podkarpackie
130

3
6

9
57

podlaskie
372

4
6

11
114

pomorskie
207

10
5

9
56

śląskie
133

8
7

8
45

32

świętokrzyskie
194

0
14

34
93

19

warmińsko-mazurskie 238
6

2
7

62
76

wielkopolskie
450

8
17

15
132

135

zachodniopomorskie 125
4

5
3

18
34

34
27

RAZEM
4404 98

218
374

1493
1029

807
385

Sprzedaż ciągników nowych w poszczególnych województwach (w szt.) - styczeń-czerwiec 2017

razem do 30 KM 31-50 KM 51-70 KM 71-100 KM 101-140 KM 141-200 KM powyżej 200 KM

dolnośląskie
210

9
9

6
55

36
62

33

kujawsko-pomorskie 277
3

5
11

115
65

51
27

lubelskie
414

8
22

60
190

53
69

12

lubuskie
75

1
4

6
26

12
15

11

łódzkie
434

8
23

61
204

92
43

3

małopolskie
274

9
25

44
145

32
16

3

mazowieckie
739

18
26

147
342

119
68

19

opolskie
90

1
4

2
35

15
19

14

podkarpackie
156

2
11

20
51

31
35

6

podlaskie
439

13
2

13
193

124
83

11

pomorskie
178

8
6

10
72

32
27

23

śląskie
146

10
8

10
70

36
6

6

świętokrzyskie
239

3
13

75
97

33
14

4

warmińsko-mazurskie 278
2

3
23

88
75

50
37

wielkopolskie
476

12
8

28
223

98
73

34

zachodniopomorskie 148
4

6
6

41
41

30
20

RAZEM
4573 111

175
522

1947
894

661
263

Jeśli chodzi o liderów w poszczególnych przedziałach mocy, to okres styczeń-lipiec 2018 r. przyniósł w tym zestawieniu. Oto bowiem po 

pierwszych siedmiu miesiącach 2018 r. New Holland jest nadal numerem jeden w najpopularniejszych przedziałach mocy - 70-100 

i 141-200 KM. W przypadku ciągników o mocy do 30 KM i 51-70 KM dominuje Kubota, w przedziale 31-50 KM numerem jeden jest 

Farmtrac, zaś jeśli chodzi o modele o mocy 101-140 KM i powyżej 200 KM - marka John Deere.      

  

Województwa i powiaty

Rozkład geograficzny sprzedaży ciągników na rynku polskim nie przyniósł większych zmian w pierwszych 7. miesiącach 2018 r. Pozycję 

lidera i wicelidera, zarówno po okresie styczeń-czerwiec 2017 r, jak i 2018 r. piastowały województwa mazowieckie i wielkopolskie. W br. na 

najniższym stopniu podium plasuje się woj. lubelskie, zastępując w tej roli woj. podlaskie, jedyne z tak zauważalnym spadkiem sprzedaży w 

stosunku do analogicznego okresu 2017 r. 

2
0

6

2
6

6

4
0

9

7
7

3
7

3 2
4

6

8
5

2

1
2

6

1
3

0

3
7

2

2
0

7 1
3

3

1
9

4

2
3

8

4
5

0

1
2

5

210

277

414

75

434

274

739

90

156

439

178

146

239

278

476

148

Sprzedaż ciągników nowych w poszczególnych województwach 

(w szt.) - styczeń-lipiec 2018 / styczeń-lipiec 2017 

2018 2017

Średnia moc 
rejestrowanych 

ciągników (w KM)

2017

111,42

2018

121,66
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3
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1
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0

4
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4

1
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4
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4

1
3

1
,5

8

1
0

8
,6

6

9
4

,1
0

1
3

2
,5

4

1
2

9
,4

1

1
5

5
,1

7

137,89

121,85 97,78

130,49

92,22

82,93

91,42

135,48 107,59

109,42

123,46 95,07

83,50

126,41

112,51

134,65

Średnia moc ciągników nowych

- styczeń-lipiec 2018 / styczeń-lipiec 2017  (w KM)

2018 2017

98

218

807

111
175

894
661

DO 30 KM
31-

Sprzedaż ciągników nowych według przedziałów mocy (w szt.) 

lipiec 2017 

Rejestracjeciągników rolniczych w Polsce

styczeń-marzec 2024

123

40

85

110
114

107

116

73

31

69

125

133

157

122

23

76 56

11

86

57

13
8

16

31 42

7

37 25 24

49

17

44

23 75

17

53

69

112

30

32

46

24

37

17

42

67

22

176
,4

3

147
,7

7 97
,6

8

155
,7

4

123
,6

2 72,48

111,19

158
,0

6 75,57

155
,5

9

137
,1

3

93
,2

6

88
,1

8

140
,7

0

136
,9

6

125
,5

0

184,15

160,06

113,15

166,79 113,73 81,09

125,25

479,40

99,10

134,36

131,83

113,15

128,18

179,96

136,41

164,42
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Alle angegebenen Preise sind Nettopreise

Professionelle Druckvorstufe

Wir bieten Dienstleistungen im Bereich von Satz-, Druck-, Design-,
Katalog-, Preislisten- und Werbematerialprojekten an. 

Beispielhafte Preisliste für grafi sche Gestaltung:

- Logos (3 Vorschläge) – Preis ab € 150,–
- Visitenkarten (2 Entwürfe) – Preis ab € 50,–
- Flyer – Preis ab € 35,–
- Werbebroschüre – Preis ab € 35,–/1 A4 Seite
- Kalender – Preis ab € 115,—
- Rollup – Preis ab € 35,–
- Webbanner – Preis ab € 50,–

Der endgültige Preis für das Grafi kdesign hängt von der Anzahl der 
Komponenten (Textumfang, Grafi ken, Bilder, sonstige Komponenten) und 
dem erforderlichen Arbeitsaufwand ab. 
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