
Yokohama OTR/ATG

Neues Logo vorgestellt

Unternehmensgruppe präsentiert Corporate Identity – Die Websites sind bereits zusammengeführt

Im Oktober 2020 kündigte die Yokohama Rubber Company an, ihre unterschiedlichen
Off-Highway-Geschäftsbereiche mit der Yokohama Off-Highway Tires (YOHT) in eine einzige Unternehmenseinheit
zu überführen. Die neue Unternehmenseinheit umfasst die weltweiten Aktivitäten bei OTR-Reifen von Yokohama
und Alliance Tire Group (ATG) mit ihren Reifenmarken Alliance, Galaxy und Primex, die Yokohama vor vier Jahren
übernommen hat.

YOHT hat nun zusammen mit der neuen Corporate Identity auch ein neues Unternehmenslogo präsentiert. Das
ATG-Logo wurde mit Beginn des neuen Jahres weltweit gelöscht. Parallel zu den Änderungen bei der visuellen
Identität der Unternehmensgruppe wird auch die Website von ATG in die YOHT-Website umziehen. Die
Änderungen betreffen außerdem die Apps der Gruppe. Die neue Unternehmens- identität wird laut den
Verantwortlichen im Jahr 2021 in der gesamten Unternehmenskommunikation auf allen digitalen Plattformen und in
den Printmedien umgesetzt.
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